Valentina Coletta — Hikaye Anlatimi: Giris

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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1. Hikaye Anlatimi

1.1 Hikaye Anlatimi Nedir?

Giderek dijitallesen bir dunyada ve benzer UrGn ve hizmeftlerle dolu bir pazarda, hikaye
anlatimi sirketler ve daha fazlasi icin dnemli bir strateji haline geldi.

Hikaye anlatimi, ilgi cekici bir anlati araciigiyla izleyiciyle duygusal bir baglanti kurmak icin
teknik &zelliklerin ve materyallerin 6tesine gecmeyi amaclar.

Hikaye anlatimi sadece bir hevesten daha fazlasidir.

Bir markanin tarihini, degerlerini ve misyonunu én plana cikararak marka ile hedef kitlesi
arasinda bir bag olusturmayr amaclayan bir iletisim teknigidir. lyi bir hikaye anlaticisi sadece
gercekleri anlatmakla kalmaz, ayni zamanda duygu, seffaflik ve 6zginlik iletir.

Hikayeler anlatmak, sirketlerin  kendilerini  farkllastirmalarnna, dikkat cekmelerine  ve
tukefticilerle anlamli iliskiler kurmalarnna yardimci olabilir.

Hikayeler ilefisim kurmanin gUclU bir yoludur ve bunu 6zgin ve kisinin hedef kitlesiyle alakal
bir sekilde yapmak énemlidir.

Bu sayede marka, genellikle bir sirketi digerlerinden ayirran soyut icerige deger vererek
kalabalik bir pazarda 6ne cikabilir.

HIKAYE ANLATICILIGI igin bir tanim yapmamiz gerekseydi sunu sdyleyebilirdik:

Hikaye anlatimi, mesajlar ve bilgileri iletmek icin ilgi ¢ekici bir anlati kullanan énemli bir
iletisim teknigidir. Duygusal bir bag ve badglanti kurarak lzleyiciyi etkilemek ve ilham vermek icin
anahtar bir beceridir. Hikaye anlatimi, dinleyicinin dikkatini cekmek ve ilgilerini sGrdirmek amaciyla
ilgi cekici, 6zgUn ve eldeki konuyla alakal olmalidir. Ozetle, hikaye anlatimi, etkili ve ilgi cekici iletisim

icin gUclU bir aractir ve herhangi bir iletisim stratejisinin temel bir parcasi olarak dustnulmelidir.

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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Hikaye anlatmak icin dogustan gelen bir yetenege sahip oldugumuzu sdyleyebiliriz. Asinda,

cocuklan dustnursek, onlara nasil yapillacagini dogrudan gdstermeden bile, gdrinUste basit

olaylardan ¢ok sayida hikaye anlatabildiklerini fark ederiz.

Daha 6nce de belirtildigi gibi, sGrekli olarak bizi cevreleyen hikayelere dalmis durumdayiz. Bu

kavram Uzerinde dusUnuUrsek, hikayeler varigimizda pekgcok dnemli rol oynamistir.

Mesela:

Hayatta kalmamiza katkida bulundular, ¢cunkU atalarnmizin hikayeleri araciligiyla bazi
hatalardan kacinmayi 6grendik;

Bir gruba ait olma duygusu olusturmuslardir. Ornegdin, kendimizi &zdeslestirdigimiz,
cocuklugunda ayni hikayeleri paylasanlarla bir bag kurarak, boylece bir topluluk duygusu
yaratarak yasadigimiz halk anlatilarini disunin;

Bize Ogrettiler! Asinda, hikayeler ayni zamanda editici bir rol de oynadi, ¢cUnkU zaten

bildigimiz durumlardan kacinirken bile hikayelerden her zaman yeni dersler 6grenebiliriz.

Kisacasi, hikayeler sUphesiz hayatimizda ¢cok énemli bir unsurdur.

Hikaye anlatiminin bir iletisim teknigi oldugunu séylemistik.

Bu su soruyu akla getiriyor: bilgi ve hikaye anlatimi arasinda bir fark var mi?2

Cevap Evet!

Hikaye anlatimi, aslinda, bilgiden farklidir ¢inki anlatima ve izleyiciyle duygusal bir bag

kurmaya dayanir, oysa bilgi, duygular veya anlatimi icermeden veri ve gercekler saglar.

Hikaye anlatimi ve bilgi arasindaki temel farklardan bazilar sunlardir:

Duygu ve Gergekler: hikaye anlatimi, hikaye anlatimi yoluyla duygularn, deneyimleri ve
duygusal baglantilan aktarmaya calisir. Bilgi ise nesnel verileri ve gercekleri aktarmaya
odaklanir.

Anlatim ve Aciklama: hikaye anlatimi, genellikle karakterleri, yer ve zamani, catismalarn ve
¢codzimleri iceren yapilandinimis bir anlatiyr icerir. Bilgi cogunlukla dogrudan ve bir anlati
yapisini takip etmek zorunda kalmadan sunulur.

Halkin katilimi: hikaye anlatimi, izleyiciyi duygusal bir yolculuga cikarmayi ve onlan hikayenin
bir parcasi hissetmeye tesvik etmeyi amaclar. Bilgi, veri saglar, ancak izleyiciyi duygusal

olarak dahil etmeye calismaz.

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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4. Akilda kalicilik: hikayeler genellikle soguk, mUstakil bilgilerden daha akilda kalicidir. Kitlelerin,
baglami olmayan bir dizi veri veya bilgiden ziyade hikayeleri hatilama ve paylasma olasiligi
daha yUksektir.

5. Amac¢ ve Hedefler: hikaye anlatimi genellikle degerlere, misyonlara ve marka kimligine
ilham vermek, ikna etmek, eglendirmek veya iletmek icin kullanilir. Bilgi, esas olarak veri

veya bilgiyi iletmek icin kullanilir.

Ozetle, bilgi dnemli ve gerekli olsa da, hikaye anlatimi, bilgiyi izleyici icin daha ilgi ¢cekici,
akilda kalici ve anlamli hale getirmek icin gUg¢lU bir aractir. Her ikisinin de iletisimde yeri vardir, ancak

farkl amaclar icin kullanilir ve iletisimi karsilikl olarak zenginlestirebilir.

Bu nedenle icerikleri iki kategoriye ayirabiliriz:

HIPOICERIKLER (HYPOCONTENT):
e icerikler, ilgi cekici bir olay 6rgUsu veya psikolojik derinlik olmadan sikicidir;
e anlamdan yoksundurlar;

e genellikle bilgi acisindan aciklayici ve tarafsizdirlar.

HIPERICERIKLER (HYPERCONTENT):
« anlatilabilir ve akilda kalici icerik;
« anlaml bilgi ve duygulari iletirler;

+ deneyimsel bir baglama uyarak paylasilan ve paylasilabilir bir gérintt olustururlar.

iki kategori arasindaki farki dzetlemek icin, cok yénll hizmetler (hipoicerik) sunan pazar lideri,
yetkin bir sirkete ve dUnyanin herhangi bir yerindeki (hipericerik) eviniz gibi bir karsilastirmaya
deginebiliriz.

ik durumda herhangi bir duygu yaratmayan bir HIPERICERIGE sahipken, ikinci durumda
izleyici ile BENZERSIZ ve MAHREM bir sey anlatan gicli bir bad kurulur.

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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2. NEREDEN BASLAMALI?

Oncelikle kendimize soralim:

Hikaye nedir?

Hikaye, mantiksal ve kronolojik bir sirayla dizenlenmis bir dizi olaydir: bir masalin icerigidir ve
derin yapisini temsil eder.

Peki masal?

Masal, hikayenin yazil veya s6zl0 olarak detaylandinlan sunumudur. Anlafilan igerigin
seklidir. Her zaman bir olay érgUsu ve bir 10r0 vardir ve bu nedenle muhatabin zihninde aktarilir.

Ve anlatim/hikaye?

Belirli bir anlatici tarafindan aktarilan anlatim eylemidir. Anlatim arasdzdor.

Bunun bir érnegdi, zaman genisledikgce bireysel karakterlerin hikayelerinde derinlesmenin
mMUmMkUn oldugu TV dizisi veya 'uzun film'dir.

Bu nedenle, bir anlati ve bir hikayenin birlesimi hikaye anlatimi ile sonuglanir.
Peki hikaye anlatimi neden bu kadar 6nemli?

Hikaye anlatimi, bir markanin degerlerini gelistiren, ekonomik degerini artiran ve eftkili, sira
disi ve akilda kalici marka yénetimini mimkin kilan stratejik bir se¢im oldugu icin 6nemlidir.

icerik stratejisinin bir parcasi olan bir secimdir. Bu baglamda, énceden tanimlanmis beliri bir
amac ile insanlara, ihtiyaclara ve duygulara odaklanan, faydali, degerli icerik olusturan bir strateji

olan icerik pazarlamasi terimini kullaniyoruz.

Bu nedenle, hikaye anlatiminin su anlama geldigini soyledik:
e markanin ve hedef kitlesinin degerlerini hikayeler araciligiyla iletmek;

e metodoloji, araclar ve farkl beceriler gerektiren bir anlati projesi olusturmak.

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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3.BIR HIKAYE ANLATMA PROJESININ ADIMLARI

Bir hikaye anlatma projesi, anlatilacak igerikten daha fazlasidir. 'Ne' anlatlacaginin

disuniUlmesi gereken unsurlardan sadece biri oldugu bir proje.

Bir hikaye anlatimi projesini olusturan doért asama vardir, yani:

Dinleme: Hedef kitlenin tanimlandigi ve onunla ortak noktalarmizin belirlendigi asamadir
Tasanm: Degerlerin, anlati cizgilerinin ve anlatmak istediklerimizin kuruldugu asamadir
Olusturma: Bu, ona vermek istediginiz yapl, kelimeler, imgeler ve duygular araciigiyla
'hikayeye sekil' verdiginiz asamadir.

Hayata Gegirme ve Yayginlashrma: Bunlar, hikayeyi hayata gecirecek araclan ve

hikayemizi iletmek icin kullanilacak araclar sectigimiz asamalardir

Simdi tek tek adimlar analiz edelim.

3.1. DINLEME:

Bir hikaye Uretmeden Once, hikaye aranmal ve bulunmalidir. Hedef kitlemizi, ihtiyaclarnni

dinlemeliyiz. Sirketi dinleyin ve evriminin hikayelerini ortaya cikarin. Dinlemek, acilmak, diger kisi gibi
hissetmek demektir. Kisacasi, OZDESLESIN.

Sadece cevremizdekileri dinlemeyi ve onlarla empati kurmayr &grenerek unutulmaz

hikayeler yaratabiliriz.

4.

5.

Bizi dUnyaya, gerceklige, insanlara ve kendimize baglayan hikayeler arasinda k&prU kurun.
iste hikaye dinlemek icin bes ipucu:

DINLE VE OZDESLES

Sorular sorun, gerekirse hazirlayin

Kaydedin, fotograflayin ve zaman ayirin

Dogru muhataplari belirleyin

ilham almak igin ipuclan, fikirler, ifadelerden olusan bir arsiv olusturun

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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Hatirlatma:
Hikayelerin her zaman farkh bakis agilarn vardir. Degerleri iletirler.
Problemler, ¢ozimler ve ahlak tasirlar.

Hikayeler yazmak icin 6teki gibi hissetme yetenegini kullanmalisin.

Bu nedenle, dinleme asamasinda kendinize asagidaki sorular sormaniz dnemlidir:
+ Hedef kitlem kim?
*  Onlar ne yapiyorlare
* Ne, nasil ve nerede yasiyorlare
+ Benimle ne paylasiyorlare

« Bakis acisi nedire

3.2 TASARIM

Bir ANLATI cizgisi olusturmak icin, baslamadan 6nce asagidaki sorular Uzerinde durmakta

fayda var:
* Neden anlatmak istiyorum?2 Amacim nedire
+ Hangi baglantiyl, duyguyu uyandirmak istiyorum?
* Anlatimmin 6z0 nedir?
* Hangi degerleri iletiyor?

+ Benim degerlerimle ve izleyicilerin degerleriyle tutarli mi2e

Anlafi cizgisi sadece tek bir hikayenin parcas degdil, ayni zamanda markanin, bir bUton

olarak bir UrinUn, daha bUyuk bir hikayenin bir parcasidir.

Bu nedenle, simgeler (ambalaj, etiket, alisveris cantasi), sesler (acllan Coca-Cola kutusu,
Ferrari motorunun sesi), Uron sekilleri, duyusal icerik, sembolik ve deger mirasi gibi gérinuste anlati

olmayan yonler de dikkate alinmalidir.

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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3.2.1: YAPI

ik parametreleri belirledikten sonra, hikayemizin yapisi hakkinda disinmemiz gerekiyor!
Bir hikayenin, icerigini yonlendiren bir yapisi, givenilecek bir modeli vardir.

Hikaye odakl mantiga veya ydnergelere goére olusturulmus bir icerik.

Hikayenin her zaman dért unsuru vardir:

BAGLAM: bakis acisi; durum

SORUN: gerginlik; kopus

COZUM: Kararl eylem

SONUGC: ahlaki deger; son

Bu unsurlar, mesajimizi duygu ve &zdeslesme yoluyla iletmemizi saglar.

Bu unsurlan daha da ileri gétirmek icin, hikaye odakl veya hikayeye dayal anlatimin temel

unsurlarnnin sunlar icerdigini sdyleyebiliriz:

1.

lyi gelistiriimis karakterler: lyi tanimlanmis ve gelistiriimis karakterler, izleyicinin ilgisini cekmek
icin cok 6nemlidir. Bu karakterlerin kendine 6zgU bir kisiligi, hedefleri, motivasyonlan ve
yUzlesmeleri gereken zorluklar olmalidir. Seyirci onlarn 6zdeslestirebilmeli veya onlarla empati

kurabilmelidir.

iigi cekici olay 6rgisi: Bir catisma veya meydan okuma sunan iyi yapilandirimis bir olay
Orgust cok dnemlidir. Olay 6rgUstnUn bir baslangici, bir gelisimi, bir dorugu ve bir ¢6zimU
olmalidir. Bu yapi gerilim yaratir ve izleyicinin dikkatini ceker.

ilgili zaman ve mekan: Hikayenin gectigi ortam, iletmek istediginiz mesajla alakal olmalidir.

Zaman ve mekan, hikayenin atmosferine katkida bulunur ve izleyicinin algisini etkileyebilir.

Duygular ve duygusal baglanti: Etkili bir hikaye empati ve duygusal katilim yaratir. Seyircide

seving, catisma, Uz0ntU, korku veya heyecan ile ilgili olabilecek duygular uyandirmaldir.

Anahtar mesaj: Her hikaye merkezi bir mesaj veya tema iletmelidir. Bu mesaj acik veya ortUk

olabilir, ancak hedef kitle icin acik olmalidir.

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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Gorsel ve ses ogeleri: GoruntUler, videolar, grafikler ve animasyonlar gibi gdrsel 6Jelerin
muzik, ses efektleri veya anlatl sesi gibi ses &geleriyle birlikte kullanimasi, anlatimi

zenginlestirebilir ve izleyicinin dikkatini cekedbilir.

izleyici katlimi: Hikayeye dayall bir anlatim, etkilesimler, sorular, duygusal katilim ve aktif

katilim yoluyla izleyicinin ilgisini cekebilir.

Sureklilik ve tutarliik: hikaye bastan sona baglantili ve tutarl olmalidir. Tm hikaye unsurlar

birbiriyle ayni fikirde olmall ve ana mesaj desteklemelidir.

Ton ve Uslup: Anlatimin tonu ve Uslubu dinleyiciye ve mesaja uygun olmalidir. Hafif ve esprili

bir tondan daha ciddi ve yansitici bir fona kadar degisebilirler.

Ogrenme veya degisim: genellikle hikayeler, karakterlerin veya izleyicinin kendisinin bir

o6grenme veya degisim suUrecini icerir. Bu sUrec hikayeye derinlik katabilir.

Bunlar, basarl hikaye anlatimina katkida bulunan temel unsurlardir. Bu unsurlan yaratici ve

ilgi cekici bir sekilde birlestirme yetenegi, unutulmaz ve anlamli hikayelerle sonuclanabilir.

Bir hikayeyi yapilandinimis ve eksiksiz bir sekilde tasarlaomak ve gelistirmek icin 'hikaye anlatimi

tuvali' modelini kullanabiliriz " dedi.

Bu arac genellikle yazarlar, senaristler, pazarlamacilar ve hikaye anlaticilarn tarafindan bir

hikayenin temel unsurlarini futarl ve ilgi cekici bir sekilde duzenlemek icin kullanilir.

Hikaye anlatimi tuvali, bicimine ve yapisina gdre degdisebilir, ancak genellikle asagidaki

unsurlariicerir:

1.

Karakterler: Tuvalin bu bdlumuU hikayedeki ana karakterlere odaklanir. Burada karakterler,

isimleri, &zellikleri, hedefleri, zorluklar ve kisilikleri dahil olmak Uzere aciklanmaktadir.

Cevre/ortam: Bu 6ge, hikayenin gectigi ortami kapsar. Fiziksel ¢cevrenin, tarihi dénemin,

kOItoron ve diger ilgili hususlarnn aynntilanni icerir.

Olay o6rgisu: olay 6rgUsU, hikayedeki olaylarin basindan sonuna kadar akisini temsil eder.

Baslangic, gelisme, doruk ve ¢6zUnUrlUk olarak ayrimistir.

Anahtar mesaj: burada hikayenin mesajini veya ana temasini, hedef kitleye ne iletmek

istediginizi belirtirsiniz.

Duygular: Bu 6ge, izleyicide uyandirmak istediginiz duygulan ve bunlann hikayeye nasil

entegre edilecegini tanimlar.

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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6. Gorsel ve isitsel 6geler: Bu bolim, gérintU, video, muzik, ses efektleri veya anlati sesi gibi

hikayeyi zenginlestirecek gérsel, isitsel ve anlati &gelerinin kullanimini kapsar.

7. Ogrenme veya degisim: Hikaye srasinda karakterlerin veya izleyicinin bir égrenme
sUrecinden gecip gecmeyecegini veya degisip dedismeyecegini ve nasll gececedini

gOsterir.

Hikaye anlatimi tuvali, hikaye planlamasi icin gorsel bir rehber gorevi gorir ve cesitli 6gelerin
tutarll bir sekilde duzenlenmesine olanak tanir. Bu arag, hikayeye genel bir bakis saglamaya
yardimci olur ve tUm yonlerin uyumlu olmasini ve istenen mesaja ve deneyime katkida bulunmasini
saglar.

Tuvalden, her bir ydn daha sonra hikayeyi (markanin veya bireysel bir parcanin) olusturmak icin
derinlestirilir.

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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Valentina Coletta — Hikaye Anlatimi: Giris

Hikaye anlatimi tuval modeli 6rnekleri:

PROJE:

/ HEDEF KiTLE \

Kime
anlattiginiz, kim
oldugu, ne
yaptigl, ne icin
yasadigi

-
~

J
~

YAZAR

Kimsin ve kim
olmak istiyorsun

TARIH

NEDEN

Anlatmaya
nasil karar
verdiniz

TEMALAR

Ne
anlatiyorsunuz

( INSANLARA \

HANGI
DUYGULARI
HiSSETTIRMEK

Ne hissetmek
isfiyorsun

&
-

/
\

HANGI
MESAJLAR

BUyuUk
duyurunuz
nedirg

& )

K ARKETIPLER \

Neyi temsil
ettiginiz ve
baskalarricin nasil
oldugunuz (ne
oldunuz)

\ /
/ GERILIM \

Ne cektin,
Ne anladiniz,
neyi cbzmeye
calisiyorsunuz

- /

SORUMLU Kisi

4 N

DILLER

Renkler,
resimler ve
semboller gibi
kendinizi
gercekten nasil
temisil ettiginiz:
Metin, Gorsel

- J
/ SES TONU \

Seni nasil
hatilamalari

gerekiyor

~

/
~

AHLAKI

Geride ne
birakmak
istersinize

- /

f ARAGLAR \

Renkler, resimler
ve semboller gibi
kendinizi
gercekten nasill
temsil ettiginiz:
Kagit Web TV
Radyo Sosyal
Medya Rapor
Diger

- J
/ KAYNAKLAR \

Destek icin
hangi araclari
koyuyorsunuz

(beceriler,

zaman,

\insanlor, Doroj

HiKAYE TASARIMI

HiKAYE ANLATIMI DENEYiMi

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.

22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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Valentina Coletta — Hikaye Anlatimi: Giris

Hikaye anlatimi tuval modeli 6rnekleri:

i Seyirci Anahtar Mesaj Hikaye Insanlar ve Yerler Kampanya
e e
Harekete Cagri Sl W =
o
Sonuglar Gostergeler

~

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarnn gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullanimasindan sorumiu degildir.
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Valentina Coletta — Hikaye Anlatimi: Giris

OZETLE:

Etkili hikaye anlatimina baslamadan &nce, hedef kitlenizi hedefleyen ilgi ¢cekici bir anlati

gelistirmek icin kendinize bir dizi temel soru sormaniz faydall olacaktir, yani:

Hedef kitlem kim? - Bu hikaye ile hitap ettigim insanlar kimler2 intiyaclan, ilgi alanlan ve dederleri

nelerdir2

Amacim nedir? - Bu hikaye ile ne elde etmek istiyorume ilham vermek, ikna etmek, bilgilendirmek

veya eglendirmek istiyor muyum?2
Anahtar mesajim nedir? - Bu hikaye araciligiyla iletmek istedigim ana mesaj nedir?
Ana karakterim kim? - Hikayemin kahramani kim ya da ne olacak?2 Ozellikleri ve evrimi nelerdire
Hikaye nerede gecgiyor? - Hikayenin gectigi yer nedir? Ayar, iletmek istedigim mesaijla ilgili mi?

Catisma veya zorluk nedir? - Her iyi hikayenin Ustesinden gelinmesi gereken bir catisma veya zorluk

vardir. Hikayenizdeki hangisi?

Cozilme nedir? - Catisma nasil ¢cézUlecek veya zorluk nasil ele alinacak? Sonuclar veya 6grenilen

dersler nelerdire

Kitlenin ilgisini nasil gekecegim? - Hedef kitlemin hikayeyle &zdeslesmesini nasil saglayacagim?e

Hangi duygusal veya ilgi cekici unsurlan kullanacagim?

Dili ve anlatim yapisini nasil kullanacagim? - Hikayeyi ilging kimak icin hangi anlatim tekniklerini

kullanacagim? Grafigi nasil dizenleyecegim?

Gorsel veya isitsel detaylar neler olacak? - Hikayeyi zenginlestirmek icin gérintUler, sesler veya

videolar gibi gorsel veya isitsel 6geler disunecek miyim?

Basariyi nasil 6lgecegim? - Hikayemin hedeflerine ulasip ulasmadigini nasil degerlendirecegim?

Bu sorulan yanitlamak, hedef kitleniz icin daha ilgi cekici, hedefli ve anlamli bir hikaye

planlamaniza ve olusturmaniza yardimci olacaktir.

Dikkat! Bu &gretim materyali &grencinin kisisel kullanimi icindir ve telif hakki kapsamindadir. Telif hakki
yasasina uygun olarak kismen de olsa cogaltimasi veya yeniden kullaniimasi kesinlikle yasaktir. (L.
22.04.1941/no. 633). Bu belge yalnizca yazarin gérisinU yansitmaktadir; ve Komisyon, icerdigi bilgilerin
herhangi bir sekilde kullaniimasindan sorumlu degildir.
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